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Wprowadzenie

Co dwa lata SEOmoz przeprowadza przeglad opinii Swiatowych ekspertéw SEO na temat
elementéw algorytmu, ktére sktadajg sie na rankingi wyszukiwarki Google. Ostatni taki przeglad
miat miejsce w 2009 roku. Kazdy uczestnik zostat poproszony o ocene ponad 100 czynnikdéw
wptywajgcych na pozycje w SERP i odpowiedZ na pytania dotyczace najgoretszych zagadnien

SEO.

Dokument ten, reprezentujacy zbiorowg madrosé¢ praktykujgcych ekspertow, jest
jednym z najbardziej uzytecznych zasobdéw dla wszystkich specjalistéw SEO, pomagajgcym
okresli¢ najbardziej obiektywnie najlepsze praktyki optymalizacji pod katem wyszukiwarek

internetowych.
Przeglad najwazniejszych czynnikow

Top 5 czynnikéw wptywajacych na pozycje

Popularnoé¢ linkéw zewnetrznych®.
Réznorodnos¢ zrédet linkéw?,
Uzycie stowa kluczowego gdziekolwiek w znaczniku <title>.

U N W N =

Zaufanie domeny w oparciu o dystans od zaufanych domen?®.

Top 5 czynnikéw wptywajacych negatywnie na ranking

Cloaking z nieuczciwym/manipulacyjnym zamiarem.
Nabywanie linkdw od znanych dostawcéw linkéw.
Linki ze strony do serwiséw/stron spamerskich.
Cloaking na podstawie user agent przegladarki.

U N W N =

Czeste awarie serwera i niedostepnos¢ serwisu.

! ilo$¢/jakos¢ linkdw zewnetrznych
% linki z wielu unikalnych domen gtéwnych
} np. TrustRank, Domain mozTrust

Anchor teksty linkdw zewnetrznych nakierowane na stowo kluczowe.

73%
71%
67%
66%
66%

68%
56%
51%
51%
51%



Top 5 najbardziej kontrowersyjnych (sprzecznych) czynnikéw

e W

Cloaking z wykorzystaniem wykrywania cookie.

Cloaking z wykorzystaniem JavaScript/wykrywania wsparcia plikéw multimedialnych.
Ukrywanie tekstu poprzez uzycie identycznego/podobnego koloru tekstu i tta.
Cloaking z wykorzystaniem adreséw IP.

Cloaking na podstawie user agenta przegladarki.

Uogodlnione elementy algorytmu Google

24%
22%

15%
7%
6%
5%

Zaufanie/autorytet domeny hostujgcej
Popularnos¢ linkéw konkretnej strony
Anchor teksty linkdw zewnetrznych do strony
Uzycie stowa kluczowego na stronie
Odwiedzajgcy/ruch i dane klikalnosci

Miary medidow spotecznosciowych

Dane rejestracyjne hostingu i domeny



Czynniki wptywajace na ranking

Ich opinie zostaty zagregowane i usrednione do procentowej punktacji. Dla kazdego zostat
obliczony stopien w jaki eksperci uwazajg dany czynnik za wazny w zdobyciu wysokiej pozycji
oraz stopien zrdznicowania opinii szacowany przy uzyciu odchylenia standardowego. Stad
czynniki o wysokim stopniu istotnosci i matej rozbieznosci zdan s3 elementami zgodnie
uznanymi przez ekspertow za krytyczne dla zdobycia wysokiej pozycji

Ponizsze czynniki algorytmu pozycjonujacego zostaty ocenione przez 72 ekspertéw SEO.

wyszukiwania.

Skala wskaznikow

Skala znaczenia

65% - 100%
55% - 64%
45% - 54%

bardzo duze znaczenie

duze znaczenie
umiarkowane znaczenie

= mate znaczenie
= znikome znaczenie
= bardzo znikome znaczenie

Skala zgodnosci

0% - 3.9%
4% - 7.9%
8% - 11.9%

wysoka zgodnosé

umiarkowana zgodnos$é
mata zgodnos¢

= umiarkowany spor
= duzy spér

Czynniki on-page zwigzane ze stowem kluczowym

Ranking czynnikoéw

o Ul AN WDN -

Uzycie stowa kluczowego gdziekolwiek w tagu <title>.

Uzycie stowa kluczowego w pierwszych stowach tagu <title>.
Uzycie stowa kluczowego w nazwie domeny gtéwnej".

Uzycie stowa kluczowego gdziekolwiek w znaczniku nagtéwka <h1>.

Uzycie stowa kluczowego w anchor tekscie linka wewnetrznego na stronie.

Uzycie stowa kluczowego w anchor tekscie linka zewnetrznego na stronie.

4 np. keyword.com

66%
63%
60%
49%
47%
46%

w  wynikach

8%

11.3%
11.2%
10.2%



7.
8.
9.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24,

Uzycie stowa kluczowego w pierwszych stowach znacznika <h1>.
Uzycie stowa kluczowego w pierwszych 50-100 stowach strony.
Uzycie stowa kluczowego w nazwie subdomeny”.

Uzycie stowa kluczowego w nazwie strony w adresie URL®.
Uzycie stowa kluczowego w nazwie folderu w adresie URL’.
Uzycie stowa kluczowego w pozostatych znacznikach nagtéwkow?®.
Uzycie stowa kluczowego w atrybucie {alt }obrazka.

Uzycie stowa kluczowego/liczba ich powtdrzen w tekscie strony.
Uzycie stowa kluczowego w nazwach plikéw graficznych?®
Uzycie stowa kluczowego w znacznikach <b> lub <strong>.

Wzér gestosci wystepowania stowa kluczowego™.

Uzycie stowa kluczowego w pozycjach list <li> na stronie.

Uzycie stowa kluczowego w parametrach URL" .

Uzycie stowa kluczowego w znacznikach <i> lub <em>.

Uzycie stowa kluczowego w znaczniku meta description .

Uzycie stowa kluczowego w rozszerzeniu pliku strony™.

Uzycie stowa kluczowego w znacznikach komentarzy HTML.
Uzycie stowa kluczowego w znaczniku meta keywords.

Komentarze ekspertéow

Andy Beal: UzZycie sfowa kluczowego w anchor tescie zewnetrznego linka jest jednym z
najwazniejszych czynnikow SEO w ogdle. Widziatem serwisy rankujgce dla konkurencyjnych stow
kluczowych - bez jakiejkolwiek wzmianki o stowie kluczowym na stronie - po prostu jako rezultat

tekstu linka zewnetrznego.

Andy Beard: UzZycie stowa kluczowego w znaczniku meta keywords - zignoruj je dopdki nie
korzystasz z platform blogowych, ktére mogq wykorzysta¢ te same stowa kluczowe jako tagi.

Google ignoruje je.

Christine Churchill: Poswiecenie czasu na stworzenie dobrych znacznikdw title daje najwieksze

efekty sposrod kryteriow on-page. Po prostu zréb to!

> np. keyword.example.com

® np. example.com/folder/keyword.html
" np. example.com/keyword/strona.html
8 nagtowki <h2> - <h6>

’ np. keyword.jpg

liczba wystgpien stow kluczowych / liczba wszystkich stéw na stronie

" np. example.com/strona.html?keyword

2 np. example.com/strona.keyword

45%
45%

11.7%
9.9%
9%
9.1%
8.6%
8%
8.7%
10.3%
8.6%
7.6%
9.8%
9.5%
7.6%
8.4%
9.9%
8.3%
5.7%
5.5%



Duncan Morris: Warto zaznaczyé, ze nawet jesli umieszczenie stow kluczowych w znaczniku
meta description nie ma wptywu na pozycje, to moze odgrywac znaczgcq role we wspofczynniku
kliknie¢ serwisu w wynikach wyszukiwania.

Peter Wailes: Uzycie sfowa kluczowego w nazwie domeny daje najwiecej wartosci z powodu
wplywu na anchor tekst jakim bedq do Ciebie najprawdopodobniej linkowad, nie z wartosci
samej w sobie, ktora jest moim zdaniem nizsza.

Czynniki on-page niezwigzane ze stowem kluczowym

Ranking czynnikéw

1. lIstnienie merytorycznej unikalnej zawartos$ci strony. 65% 9.2%
2. Swiezo$¢ stworzenia strony. 50% 10.5%
3. Uzycie linkdéw na stronie prowadzgcych do innych stron w tej samej domenie.

4. Historyczne zmiany zawartosci. 10.9%
5. Uzycie linkdw zewnetrznych na stronie.

6. Parametry URL vs. statyczne adresy URL. 11.8%
7. Stosunek kodu do tekstu w zrédle HTML. 11%
8. Wystepowanie znacznika meta description. 11%
9. Walidacja HTML do standardéw W3C. 9.3%
10. Uzycie elementodw flash (lub innych opartych na wtyczkach). 10.1%
11. Uzycie reklam na stronie. 8.6%
12. Zamierzone uzycie Google AdSense na stronie. 7.3%

Komentarze ekspertéow

Russel Jones: Jesli Google wyswietlatoby tylko to co “sprawdzone i prawdziwe”, ich wyniki
bytyby stare i nieaktualne. Swiezos¢ jest cenna, podczas gdy linki sq trudne do zdobycia.

Tom Critchlow: Czynniki jak sSwiezos¢ i zmiany zawartosci sq wskaZnikami trudnymi do
sprecyzowania. Swieza strona jest prawdziwy atutem, kiedy starasz sie rankowac na Swieze
zapytania, zas innym razem posiadanie ustabilizowanej strony moze byc¢ bardziej korzystne,
wiec czasem potrzebujesz jednej, a czasem drugiej.

Peter Meyers: Wyglgda na to, ze swiezos¢ jest wazZniejsza niz kiedykolwiek. Jestem zaskoczony
tym, jak czesto wpis z bloga rankuje pierwszego dnia i zajmuje pozycje w top 10, nim ostatecznie
zajmie pozycje kilka miejsc nizej.

Carlos Del Rio: Walidacja HTML nie jest konieczna, ale uruchomienie walidatora jest prostym
sposobem na wytapanie btednego kodu, ktéry moze by¢ putapkq dla pajgka internetowego. Jesli



w ogdle nie linkujesz na zewngtrz, wysytasz sygnat, ze nie jestes czesciq Internetu jako catosci.
Tworzenie tematycznego powiqzania jest bardzo wazne w utrzymaniu silnej pozycji.

lan Lurie: Wspdfczynnik kodu do tekstu i walidacja HTML nie majq bezposredniego wpfywu, ale
przez skupienie sie na tych czynnikach, tworzysz semantycznie poprawne znaczniki i szybko
tadujgce sie, bogate w zawartosc strony, co ma ogromne znaczenie. Znacznik meta description i
statyczne/niestatyczne adresy URL nie wplywajq na pozycje. Ale majq wptyw na klikalnos¢ w
wynikach wyszukiwania. Dlatego nie sugeruje, ignorowania znacznika description lub
stosowania brzydkich adreséow URL. Ale jesli poprawisz je, oczekuj wiecej klikniec¢ z pozycji, ktore
masz, a nie lepszych pozycji.

Czynniki linkowania powigzane ze strona

Ranking czynnikow

1. Nakierowane na stowo kluczowe anchor teksty linkdw zewnetrznych. 73% 6.4%
2. Popularnosé linkéw zewnetrznych®. 71%  9.2%
3. Réznorodnosé zrédet linkowania™. 67% 8.5%
4. TrustRank strony®. 65% 8.7%
5. Oparta na algorytmie iteracyjnym globalna popularnosé linkéw™. 63% 8.8%
6. Tematyka zrédet linkéw zewnetrznych®’. 58% 10.6%
7. Nakierowane na stowo kluczowe anchor teksty z linkéw wewnetrznych . 55% 9.9%
8. Lokalizacja w architekturze serwisu™. 51% 10.7%
9. Wewnetrzna popularnosé linkéw™. 51% 9.1%
10. llos¢ i jako$¢ linkow nofollow do strony. 10.8%
11. Stosunek linkéw dofollow do nofollow kierujgcych do strony. 11.4%

Komentarze ekspertow

Jon Myers: W znaczeniu dla rankingdw obecnie wygrywajq wedfug mnie czynniki zewnetrzne.
Jest to zgodne ze starq zasadq 80%/20% i czas powinien byc¢ zainwestowany w pozyskiwanie
prawidfowego linkowania, to jest obszar gdzie mozesz wygrac. Upewnij sie, Ze koncentrujesz sie
na sfowach kluczowych w anchor tekstach i kierujesz linki do powigzanych stron. Nacisk

B3 ilog¢/jakos¢ zewnetrznych linkéw

" linki z wielu unikalnych domen gtéwnych
B czy strona posiada linki z zaufanych zrédet
16 PageRank
v czy zewnetrzne linki do strony pochodzg z powigzanych tematycznie stron/serwiséw
18 . . . . .. . . .. .
gdzie znajduje sie strona w odniesieniu do strukturalnej hierarchii serwisu

¥ zlicza tylko linki z innych stron w domenie gtownej



powinien byc¢ ktadziony na potgczenie jakosci i ilosci. Nie zdobywaj swoich linkéw z jednego
rodzaju Zzrédfa. Upewnij sie, Ze masz mieszanke linkdéw, wierze, Ze to zapunktuje.

Uzywaj wskazZnika PR, aby okresli¢c wysoko oceniane linki. Jednak upewnienie sie, Ze sq one
powigzane, jest zawsze dobrym punktem wyjscia do oczyszczenia linkow i odrzucenia tych ztych,
a nastepnie skupienia sie na anchor tekstach tych dobrych. Nie zapomnij takze o poprawnym
linkowaniu wewnetrznym, ktdre rowniez ma duze znaczenie!

Russell Jones: Link jest Krélem. Wszyscy padnijcie przed Linkiem.

Hamlet Batista: Pofowicznie zoptymalizowane strony z duzq liczbqg linkéw przychodzgcych
pokonujg tatwo swoje dobrze zoptymalizowane, ale ubogo linkowane odpowiedniki.

Todd Malicoat: Linki sq dla specjalistow SEO tym, czym ptatki sniegu dla Eskimosow. Czynniki
off-page sq najbardziej znaczqgcq zmiang w trafnosci wyszukiwania. Skup sie na tym obszarze i
zrozum roznice pomiedzy réinymi linkami i ich powigzaniami z wynikami wyszukiwania, a
zrozumiesz sedno dobrego SEO. Dowiedz sie jak rozmieszczac kapitat linkdw do serwisu, a
zdobedziesz skuteczng umiejetnosc¢ oceny konkurencji w wynikach wyszukiwania.

Jane Copland: Na pewno nie zgadzam sie z koncepcjq, Ze stosunek linkéw dofollow do nofollow
prowadzgcych do strony ma nadal znaczenie w wynikach wyszukiwania Google. Pomys| o
wszystkich wysokiej jakosci linkach z serwisow spotecznosciowych jak Twitter, ktdre stosujg
atrybut nofollow. Bytoby catkowicie niedorzeczne traktowanie duzej liczby linkow nofollow jako
miary szkodzgcej zaufaniu.

Czynniki linkowania powigzane z catym serwisem

Ranking czynnikow

1. Zaufanie domeny w oparciu o dystans od zaufanych domen®. 66% 9.5%
2. Globalna popularno$é linkéw do domeny w oparciu o algorytm iteracyjny®’.  64% 11%
3. Zréznicowanie linkéw do domeny?. 64% 9.5%
4. Linki od autorytetéw w okreslonym sasiedztwie tematycznym?. 64% 10.9%
5. Tymczasowy wzrost/spadek liczby linkéw do domeny*. 52% 9.5%
6. Linki zdomen z rozszerzeniem TLD o ograniczonym dostepie®. 47%

20 np. TrustRank, Domain mozTrust

! np. PageRank na grafie domen, Domain mozRank
2 oparte na liczbie/r6znorodnosci unikalnych domen gtéwnych linkujgcych do stron w tej domenie

2

2

2 jak w algorytmie Hilltop

2 ilo$¢/jakosé linkéw zdobytych w czasie i dystrybucja czasowa

25 .
np. .edu, .gov, .mil, .ac.uk



7. Stosunek linkéw dofollow do nofollow prowadzacych do domeny. 11%

Komentarze ekspertow

Carlos Del Rio: Jest prawdopodobnie punkt graniczny stosunku linkéw nofollow do linkow
dofollow do domeny. Stosunek linkdw nie jest czynnikiem wptywajgcym na ranking, az do
momentu przekroczenia tej granicy, kiedy wystepuje stosunkowo za duzo linkdw nofollow.
Wtedy ma to negatywny wptyw.

Will Critchlow: Tymczasowy wzrost liczby linkéw z pominieciem ich wartosci wedtug moich
doswiadczen ma pozytywny wptyw tylko dla zapytari typu QDF’®, czyli wymagajgcych
aktualnych wynikow.

Aidan Beanland: Google oswiadczyto w przesztosci, ze domeny TLD .edu, .mil i .ac nie
przekazujg z natury wiekszej wartosci niz inne, ale alternatywne czynniki mogq powodowac, ze
tak sie dzieje.

Ann Smarty: Sita domeny jest stale bardzo waznym czynnikiem. Ciggle widzimy strony z wtasngq
zerowq sitq hostowane w domenach z reputacjq, ktdore rankujg bardzo wysoko dla
konkurencyjnych stow.

Lisa D Myers: Mysle, ze dystans miedzy zaufanymi domenami, a tobqg moze mie¢ wptyw. Boty
stajq sie inteligentniejsze w swojej analizie i biorg pod uwage powigzanie miedzy domenami,
kiedy poréwnujq kolejng linkowang domene. Stosowanie LSI*” byto tylko punktem wyjsciowym
dla wyszukiwarek. Wierze, ze algorytm jest obecnie bardziej wyrafinowany i ma mozliwosc
rozpoznawania ukrytej semantyki, nie tylko miedzy zawartosciq na stronie, ale takze pomiedzy
stronami. To jest tak, jak kiedy bytes maty i probowates wyobrazi¢ sobie koniec wszechswiata!
Znowu powracamy do tresci. Jesli tworzysz wartosciowq i powigzang zawartosé, wspaniate linki
przyjdg do Ciebie. Wiem, wiem, to frazes, ale niestety prawdziwy. Jesli linki sq internetowq
walutg, to tresc jest bankiem!

2 Query Deserves Freshness
7 Latent Symantic Indexing



Czynniki (niezwigzane z linkowaniem) powigzane z catym serwisem

Ranking czynnikéw

1. Architektura serwisu 52%

2. Uzycie linkdw zewnetrznych do renomowanych, zaufanych serwiséw/stron 10.8%
3. Czas rejestracji domeny

4. Historia rejestracja domeny

5. Uptime serwera/hostingu 11.4%
6. Informacje hostingowe 10.4%
7. Zmiana wiasciciela domeny 11.3%
8. Zawarcie kanatéw RSS z domeny w serwisie Google News

9. Uzycie map witryn XML

10. Wtasno$¢ domeny

11. Rejestracja domeny w Google Local

12. Wzmianki o domenie (cytowania) 9.8%
13. Zawarcie kanatéw RSS z domeny w serwisie Google Blogi

14. Odwotania do domeny w katalogu Yahoo!

15. Odwotania do domeny w katalogu DMOZ.org 11.5%
16. Odwotania do domeny w Wikipedii

17. Uzycie kanatéw RSS w domenie 10.8%
18. Odwotania do domeny w indeksie Lii.org

19. Dodanie domeny do Narzedzi dla Webmasteréw Google 11.8%
20. Aktywacja Ehanced Image Search’® w Narzedziach dla Webmasteréw 10.3%
21. Uzycie certyfikatu bezpieczeristwa w domenie (dla komunikacji HTTPS) 8.5%
22. Poprawnos¢ maili/numeréw telefonu/rekordéw w rejestracji domeny 8.3%
23. Odwotania do domeny w artykutach Google Knol 9.2%
24. Wykorzystanie wyszukiwarki Google w domenie 7.4%
25. Uzycie Google AdSense w domenie 6.1%
26. Uzycie Google AdWords dla reklam prowadzacych do domeny 5.8%
27. Wartos¢ wskaznika Alexa dla domeny 5.8%
28. Wskaznik Compete.com dla domeny 6.1%
29. Uzycie hostowanych przez Google aplikacji (nie myli¢ z App Engine) 4.9%

Komentarze ekspertéow

Adam Audette: Wiele z tych czynnikdéw nie jest bezposrednio zwigzanych ze sposobem w jaki
Google ocenia domene dla wynikow wyszukiwania, ale wszystkie majg ogromny wptyw na
optymalizacje SEO serwisu. Dlatego byto nieco trudne ocenienie ich jeden po drugim. Wierze, ze
DMOZ jest ciggle wartosciowy. Wskazowka: Google nadal uzywa tego katalogu. Druga

2 opcja zostata usunieta z Narzedzi dla webmasteréw



wskazowka: wyszukaj “clothing” i sprawdz czym sq dwa wyniki sposréd top 10. To znaczgce,
zwtlaszcza, ze nie ma moziliwosci otrzymania linka na stronie kategorii DMOZ.
Cytowania/wzmianki/jakosciowe katalogi sq z pewnosciq sledzone i uwzgledniane poprzez
proces wykrywania domen przez Google. Mapy witryn XML mogq pomoc w pfynnosci
indeksowania, ale nie sq czynnikiem punktacji same w sobie.

Marshall Simmonds: Wyszukiwarki internetowe nie przywiqgzujq wagi, nie sq w stanie albo nie
sq dobre w organicznym analizowaniu duzych serwisow (tych z milionami stron) z powodu
rozmiaru i stopnia zagtebienia zawartosci. Oznacza to, ze krytycznym dla odniesienia sukcesu
przez duze witryny jest zaimplementowanie witryn XML, majgc na uwadze, Zze mniejsze serwisy
mogq nie dostrzec az takich korzysci.

Wil Reynolds: Rankingi Alexa i Compete majg bardzo matq wartos¢ z uwagi na
rozpowszechnienie Google Analytics i Google Toolbar. Mogg oni pozyskiwac wiecej doktadnych
danych z wtasnych narzedzi.

Richard Baxter: Ostatnie zmiany wtasciciela domeny, szczegdlnie jesli wygasta, wpfywajqg na
wyniki bardzo negatywnie.

lan Lurie: UzZycie Adsense/Google Apps/Google Serach lub innych narzedzi udostepnianych

przez wyszukiwarke w ogdle nie wptynie na wyniki. Jesli Twoj serwis jest tak kiepski, ze musisz
umiesci¢ w nim reklame Adwords, aby zostat zindeksowany, to masz duzo wieksze problemy.

Czynniki zwigzane z mediami spotecznosciowymi

Ranking czynnikow

1. Dane Delicious o domenie lub stronie 11.9%
2. Dane StumbleUpon o domenie lub stronie

3. Dane Twitter o domenie lub stronie 10.7%
4. Dane Linkedln o domenie lub stronie 11%
5. Dane Facebook o domenie lub stronie 9.1%
6. Dane MySpace o domenie lub stronie 8.4%

Komentarze ekspertéow
Marty Weintraub: Dane z Twittera nie sq jeszcze czynnikiem, ale prawdopodobnie wkrétce

zostang.

Hamlet Batista: Matt Cutts wyjasnit w nagraniu wideo, ze Google nie zwraca uwagi na to ilu
Sledzqcych na Twitterze masz. Ich algorytmy dbajq jedynie o linki.



Dan Thies: Zapiszcie mnie na “nie ma mowy, nigdy” dla wszystkich powyzszych.

Todd Malicoat: Zaktadki spotecznosciowe sq wskaznikiem jakosci. Wzmianki o marce sq
wskaznikiem jakosci. Gdybym byt inZynierem wyszukiwarki internetowej, chetniej
przywilejowatbym wzmianki o marce w oparciu o media spotecznosciowe, najtatwiejsze do
uzyskania poprawnych danych.

lan McAnerin: Jestem sktonny uwierzyé, Zze w tym przypadku “czasami link jest tylko linkiem”,
parafrazujgc Freuda.

Czynniki wykorzystania serwisu/strony

Ranking czynnikow

1. Historyczne CTR w wynikach wyszukiwania do konkretnej strony/URL 11.4%
2. Historyczne CTR w wynikach wyszukiwania do stron w domenie 11.3%
3. Zapytania wyszukiwania dla nazwy domeny lub powigzanej marki

4. Uzycie udoskonalonego zapytania po kliknieciu w wynikach wyszukiwania 11.2%
5. Sredni czas spedzony na stronie

6. Dane z gtoséw, ocen, komentarzy SearchWiki Google 9.1%
7. Odwotania/linki do domeny w mailach Gmail 7.7%

Komentarze ekspertow

Jessica Bowman: Podczas gdy aspekty uZytecznosci sq formalnie czynnikami, nie zauwazytam
szczegdlnego ich wptywu na rankingi - szczegdlnie dla wiekszych serwisow z autorytetem. Firmy
potrzebujg potozy¢ na nie wiekszy nacisk, poniewaz prawdopodobnie bedqg miaty wieksze
znaczenie w przysztym roku.

Andy Beal: Podczas gdy Google moze eksperymentowad z witgczeniem tych czynnikow do
swojego algorytmu, nie widziatem Zadnych dowodow potwierdzajgcych szerokie ich
zastosowanie.

Adam Audette: CTR w wynikach wyszukiwania jest waznym czynnikiem zbiorczym, tak jak czas
tadowania strony, ktdry jest czynnikiem, na ktérym sie obecnie skupiamy.

Carlos Del Rio: Dodatki w postaci marki lub domeny do zapytan staty sie szczegdlnie wazne po
aktualizacji Vince®.

» http://searchengineland.com/google-searchs-vince-change-google-says-not-brand-push-16803



lan Lurie: Zaden z tych czynnikéw nie ma JESZCZE znaczqcego wplywu. Ale bedq miaty. Jesli
myslisz, Zze Google ignoruje te wszystkie dane ze swojego paska narzedziowego i informacje
Searchwiki, to jestes w bfed:zie.

Czynniki wptywajace negatywnie na pozycje

Ranking czynnikow

Cloaking z nieuczciwym/manipulacyjnym zamiarem 68% 10.7%
Nabywanie linkéw od znanych dostawcéw linkéw 56%

Linki ze strony do serwisow/stron spamerskich 51%

Cloaking na podstawie user agenta przegladarki 51%

Czeste awarie serwera i niedostepnosc serwisu 51%
Ukrywanie tekstu za pomocg tego samego/podobnego koloru tekstu i tta 49%

Linki zdomeny do serwiséw/stron spamerskich 48%
Nadmierna powtarzalnos¢ tego samego anchor tekstu linkow zewnetrznych  46%  11%
Cloaking za pomocg adreséw IP 46%

. Ukrywanie tekstu poprzez przesuniecie go (CSS) poza widoczny obszar
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. Pozyskiwanie linkdw z manipulowanych kampanii bait-and-switch

-
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. Nadmierne nasycenie tekstu strony stowem kluczowym® 11.3%
. Ukrywanie tekstu za pomoca reguty CSS di spl ay: none

. Nadmierne nasycenie znacznika <t i t | e> stowami kluczowymi 11.2%
. Nadmierne nasycenie adresu URL stowami kluczowymi 9.9%

. Pozyskiwanie linkdw z manipulowanych kampanii dodatkéw/widzetéw
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. Cloaking za pomocg JavaScript/wykrywania obstugi multimediéw
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. Cloaking za pomocg wykrywania ciasteczek
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. Pozyskiwanie linkéw z ptatnych katalogdéw niskiej jakosci

N
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. Nadmierna liczba linkéw z serwisdéw zarejestrowanych przez ta samg osobe
. Linki do strony z serwiséw/stron spamerskich
. Linki do domeny z serwiséw/stron spamerskich
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. Pozyskiwanie linkdw z manipulowanych kampanii wirusowych
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. Cloaking dyktowany pozytywnymi doswiadczeniami uzytkownika
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. Nadmierna optymalizacja anchor tekstow linkdw wewnetrznych 11.2%

N
oo

. Uzycie” trujgcych” stéw kluczowych w anchor tekstach linkdw zewnetrznych®! 11.9%

N
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. Pozyskiwanie linkdow przez kupowanie starych domen i przekierowania
. Zbyt dtugi adres URL

w
o
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31. Uzycie bogatych w stowa kluczowe anchor tekstéw linkdw wewn. w stopce 10.2%

32. Nadmierne nasycenie znacznika meta description stowem kluczowym 11.2%
33. Pozyskiwanie linkdw przez kupowanie starych domen i dodawanie linkow 10.2%
34. Naduzywanie wewnetrznych linkdw nofollow do sterowania przeptywem PR 10.9%
35. Pozyskiwanie linkéw na forach®

36. Za dtuga zawartos¢ znacznika <t i t | e> 9.1%
37. Nadmierne nasycenie znacznika meta keywords stowem kluczowym 10.9%

Komentarze ekspertéow

Andy Beard:
Nadmierna powtarzalnosé tego samego anchor tekstu linkow zewnetrznych:
e To bedzie zalezato od sposobu w jaki zostaty pozyskane
e Jesli stworzysz skorke dla WordPressa z linkiem Kup Viagre w stopce, nie oczekuj
pozytywnej reakcji
Ukrywanie tekstu za pomocq reguty CSS display:none:
e (zy jest to element systemu nawigacji ktéry pozwala uzytkownikowi na ostatecznie
wyswietlenie zawartosci?
e Jesli ukryjesz catq mase stow kluczowych, albo nasyconych stowami kluczowymi linkow,
wtedy moze to by¢ znaczqcy czynnik.
Nadmierna optymalizacja anchor tekstéw linkéw wewnetrznych:
Perfekcyjnie zoptymalizowany link prowadzi do zawartosci, ktora jest perfekcyjng strong
docelowq dla stowa kluczowego - Google nie bedzie karat cie za cos czego oczekuje, mow
prawde w swoich linkach.
Uzycie bogatych w stowa kluczowe anchor tekstow linkow wewnetrznych w stopce:
e 2z (CSS mozesz mie¢ nagtdwek w stopce lub stopke w nagtowku
e czy 100 i wiecej linkéw w widocznej czesci strony ma sens dla uzytkownikow?
Pozyskiwanie linkéw przez kupowanie starych domen i przekierowania:
Jesli przekierowujesz i utrzymujesz starq zawartos¢ w nowej domenie, to moze zakonczy¢ sie
sukcesem.

Debra Mastaler: Wiele komentarzy, ktore styszates o widzetach/przekierowujgcych
microsite’ach/kupowaniu starych domen, itd. wpfywajgcych negatywnie jest wynikiem
przestarzatej taktyki zastraszania stosowanej przez gars¢ o0sob. Istnieje wiele legalnych
zastosowan dla tych taktyk i kiedy dobrze wykonane jako czes¢ planu marketingowego,
przynoszq sukces.

3 np. w sygnaturach postow



Tom Critchlow: Wiele z tych czynnikdw zalezy od intencji. Na przyktad cloaking z wykorzystanie
user agenta jest w porzqdku tak dtugo, jak zamiar jest czysty, wiele duzych serwiséow stosuje go
przez lata. Takze sporo sposrdd czynnikéw linkowania (jak manipulowane kampanie) majq
bardziej prawdopodobnie zerowqg wartos¢ niz negatywnq. Widzimy, Ze Google preferuje
dewaluowanie spamerskich technik/linkéw bardziej niz karanie, kiedy tylko jest to mozliwe.

Carlo Del Rio: Nie widziatem jeszcze negatywnych skutkéow kupowania starych domen, ale
czesto nie wnosi to Zadnej pozytywnej zmiany w rankingach. Obecnie manipulowane
pozyskiwanie linkdw jest najwiekszym zagrozeniem z punktu widzenia negatywnego wpfywu.
Powtarzajgce sie anchor teksty i szybkie pozyskiwanie linkéw jest jak zabawa zapatkami - w
koncu sie poparzysz.

Peter Meyers: Wydaje sie, Ze negatywny wplyw farm linkéw jest specyficzny dla okreslonych
nisz. W niektérych wypadkach Google naprawde stosuje sankcje (np. nieruchomosci), ale w
mniejszych niszach ciggle widze ludzi z sukcesem prowadzqcych krzykliwe farmy linkéw. Nie
jestem pewien, czy kary naprawde trafity do podstawowego algorytmu.

Czynniki negatywnie wptywajace na wartosc¢ linku zewnetrznego

Ranking czynnikow

1. Domena zbanowana w indeksie Google za spam 70% 10.8%
2. Domena ukarana w wynikach wyszukiwania Google za spam 65% 10.9%
3. Link jest okreslony jako ptatny zamiast dodany naturalnie 63%

4. Domena zawiera linki do znaczgcej liczby stron spamerskich 52% 11.3%
5. Domena nie posiada zaufanych linkow 11.8%

Komentarze ekspertéow

Adam Audette: Wszystkie sq zabdjcze. Ostatni to szara strefa... ale gidwny czynnik. Jesli link
jest okreslony jako pfatny, normalnie zostanie przefiltrowany z grafu linkow. Ale sg sytuacje
kiedy moze nastqpic¢ prawdziwe ukaranie z powodu za duzej liczby ptatnych linkdw.

Chris Bennet: Nie wiem jakie miary Google bierze pod uwage do algorytmicznego oznaczania
stabej jakosci ptatnych/wynajetych linkéw, ale bytoby bardzo tatwo zbudowac narzedzie, ktore
wytapatoby 80-90% smieci bez wielkiego trudu.

Hamlet Batista: Linki ze zbanowanych serwisow sq bardzo bezwartosciowe.



Todd Malicoat: Wiekszos¢ linkdw nie zaszkodzi ci, ale jesli wtoZysz znaczqcy wysitek w uzyskanie
linkéw, ktore nie pomogq Ci, to bedzie to miafo negatywny wpfyw na poniesione koszty.
Upewnij sie, ze polujesz na linki, ktédre majg znaczenie.

lan McAnerin: Linki nie sq czynnikiem rankingow - sq nimi zaufanie i tematycznosc. Linki tylko
to reprezentujq. Jesli mozesz wskazac, ze link ma mate/nie ma zaufania lub jest nieaktywny,
wtedy nie bedzie zbyt wiele warty. Jesli mozesz pokazaé, ze nie ma ani zaufania, ani nie
wskazuje poprawnie na temat, to nie ma powodu, aby bra¢ go pod uwage.

Czynniki lokalizacji geograficznej

Ranking czynnikow

1. Krajowa domena TLD domeny gtéwne;j> 69% 7.9%
2. Jezyk zawartosci umieszczonej w serwisie 63% 9.3%
3. Linki z innych domen nakierowanych na ten sam kraj/region 60% 10.3%
4. Lokalizacja geograficzna adresu IP hosta domeny 57%

5. Reczne okreslenie lokalizacji przez pracownikéw Google 53%

6. Lokalizacja geograficzna ustawiona w Narzedziach dla Webmasteréw Google 52%  11.4%
7. Rejestracja serwisu w Google Local dla danego kraju/regionu 45% 10.3%
8. Adres w tekscie na stronie 11.8%
9. Adres powigzany z rejestratorem domeny

10. Lokalizacja geograficzna odwiedzajgcych serwis® 10.2%
11. Otagowanie stron metadanymi® 10.8%

Komentarze ekspertéow

Joost de Valk: Rankingi w rdznych krajach majg rézne wymagania. Dla niektorych krajow
Google nie moze wiarygodnie okresli¢ lokalizacji serwera w oparciu o adres IP, a niektore jezyki
sq tak podobne dla algorytmu Google, ze czasami zdarzajq sie dziwne rzeczy (np. holenderskie
strony w niemieckich wynikach wyszukiwania).

Russell Jones: Jakgkolwiek masz mozliwosé wyraznego powiedzenia Google dla jakiego regionu
zostat zaprojektowany serwis - zréb to. Utatw im prace jak tylko to moZliwe.

Wil Reynolds: Adres powiqgzany z danymi rejestracyjnymi domeny, nie ma sensu miec zbytniego
wplywu, gdyz mogtby skrzywdzi¢ serwisy zarejestrowane w jednym kraju, a dostarczajgce
zawartosc¢ dla wielu panstw.
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Aidan Beanland: Z mojego doswiadczenia wynika, ze Google nadal opiera sie na ccTLD®,
lokalizacji IP hosta i ustawieniach w Narzedziach dla Webmasteréow. Dodatkowe wskazowki
majq mniejsze znaczenie niz w innych wyszukiwarkach.

Jezyk serwisu moze dziata¢ jako automatyczny filtr goelokalizacji, jako Ze tylko pytania w tym
jezyku bedg pasowaé do zawartosci dla danego kraju. Jednak moze to powodowac
dezorientacje (i powoduje) kiedy ten sam jezyk jest uzywany w kilku krajach, lub te same stowa
sq uzywane w roéznych jezykach.

Kristjan Mar Haukson: Pracowalismy z duzymi firmami z adresem podanym w jednym kraju,
ale przeznaczonym dla innego i nie odegrato to zadnej roli, ktérq bysmy zauwazyli.

Pozyskiwanie linkow

Poza badaniem zdania ekspertdw na temat czynnikdw wptywajgcych na rankingi,
zapytano rowniez o efektywnos¢ roznych strategii budowania linkowania. Poza taktykami
uwzgledniono czynniki, ktére majg wptyw na wartos¢ dostarczang przez zewnetrzny link.

Skutecznosc strategii budowania linkowania

Ranking czynnikow

1. Linkbaiting + tworzenie zawartosci wirusowej’’ 67% 8.8%
2. Blogowanie i zaangazowanie w blogosferze 66% 8.6%
3. Klasyczne strategie tworzenia wartosciowej zawartosci bez marketingu 58%

4. Public relations® 56% 11.7%
5. Bezposrednie kupowanie linkéw od serwisdw/webmasteréw 54%

6. Widzety i komponenty do osadzenia na stronie 54% 11.1%
7. Konferencje, wydarzenia i personalne udzielanie sie w Internecie 54% 11.9%
8. Zawarto$¢ tworzona przez uzytkownikéw™ 53% 9.9%
9. Katalogi o wysokim zaufaniu/autorytecie® 52% 10.7%
10. Niszowe spotecznosci internetowe 51% 11.3%
11. Lokalne pozyskiwanie linkéw** 51% 10.1%
12. Portale spotecznoiciowe z gtosowaniem™ 50% 10.4%

*® http://pl.wikipedia.org/wiki/Krajowa_domena_najwy%C5%BCszego_poziomu

37 . .
marketing wirusowy

38 . . . . .
poza samymi publikacjami prasowymi

* ktéra nastepnie zdobywa linki do profili/zawartosci/itp.
**DMOZ, Yahoo!, Lii, itp.
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Quizy i odznaki® wynikéw 50%
Spoteczno$ciowe serwisy z zaktadkami** 49%
Dziatalno$é charytatywna, non-profit, itp. w celu zdobycia linkéw 45%
Wykorzystanie Twittera do budowania linkowania

Linki z ogdlnych katalogow stron

Kontaktowanie sie z webmasterami z prosbg o darmowy link
Reklama marki w mediach offline

Publikacje prasowe

Linki z katalogéw niszowych

Serwisy spotecznosciowe™

Kupowanie linkéw od posrednikéw

Uruchamianie, a pdzniej przekierowanie 301 microsite’éw
Kupowanie starych domen i umieszczanie w nich linka
Kupowanie starych domen i przekierowanie 301

Wzajemne linkowanie®

Komentarze na blogach dofollow

Reklama internetowa®’

Pozyskiwanie linkéw z foréw internetowych®®
Zautomatyzowany spam na blogach, w ksiegach gosci i innych formularzach

Komentarze ekspertow

Jessica Bowman: Jednym z powodow, dla ktorych dziatania public relations nie sq tak
efektywne, jak mogtyby byc, jest to, Zze dziaty i agencje public relations nie sq nakierowane i

przygotowane do robienia rzeczy, ktore zmaksymalizowatyby mozliwosci pod kgtem

wyszukiwarek internetowych.

Adam Audette:
Pewne strategie, ktore my lubimy:

Tworzenie zawartosci o naprawde wysokiej jakosci i promowanie jej w zatoZonych

11.1%
11.2%
11.6%
11.8%
9.6%

11.5%
11%
11.5%
8.5%

11.9%

8.2%
9.6%
10.5%
8.8%
8%

niszowych profilach na Twitterze, a tym samym dotarcie do bloggerow w tej niszy.

Uruchomienie ptatnego programu reklamowego w Stumble lub Reddit, aby kawatek
tresci przybrat na sile. Nastepnie dotarcie do gfosujgcych uzytkownikdow i zapytanie o

goscinny wpis na blogu.

2 Digg, Reddit, Mixx, itp.
43

ang. badges
4 StumleUpon, Delicious
** Facebook, MySpae, LinkedIn
4 wymiana linkami z innymi serwisami
4 banery, PPC, itp.
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e Kontaktowanie sie z wtascicielami serwisow, blogerami, itd. i zapytanie o umieszczenie
linka do naszej wartosciowej zawartosci.

Wil Reynolds: Mysle, ze niszowe i mate ogdlne katalogi dostarczajg dwdch rdznych rodzajow
linkéw. Katalogi niszowe dajq tematyczny autorytet, oparty na grdfie linkéw, ktéry mowi Google
0 czym jest strona, co powinno czynic te linki naturalnie nieco bardziej wartosciowymi niz te
pozyskane z matych katalogow ogdlnych.

Marcus Tandler: W odniesieniu do “Kupowanie starych domen i przekierowanie 301” - jest to
zalezne od liczby domen. Jedna domena = dobrze. 10 przekierowanych domen = juz nie tak
dobre. Jest réwniez dos¢ wazne, aby domena byta w tej samej niszy. Ale najwazniejsze, aby w
domenie docelowej wystepowafo sfowo kluczowe, ktére jest uzywane w anchor tekstach
prowadzgcych do starej domeny (Jesli 100 linkow z anchor tekstem “seomoz” prowadzi do starej
domeny, to powinienes posiadac takze stowo kluczowe “seomoz” w domenie, do ktorej
przekierowujesz starqg domene).

Todd Malicoat: Wiele wspaniatych technik do pozyskiwania linkow. Zrozum jak umiescic
wartosé¢ w linku, ocen profil backlinkéw, i wtedy zrozumiesz, ktdra strategia pozyskania linkow
bedzie najbardziej odpowiednia dla pozycji twojego serwisu i kosztow.

Czynniki wptywajace na wartos¢ linku zewnetrznego

Ranking czynnikow

1. Zaufanie domeny zrodiowej 70% 8%

2. Ogolny autorytet/znaczenie domeny zrodtowej 68% 9%

3. Anchor tekst linka w postaci stowa kluczowego 67% 8.4%
4. lloé¢ PageRank przekazywana przez link® 59% 10.4%
5. Pozycja linka w zawartosci strony™ 53% 10.5%
6. Powigzanie tematyczne strony zrédtowej z docelowa 53% 10.3%
7. Pozycja linka na stronie w odniesieniu do innych linkéw™" 46% 10%
8. Powigzanie tematyczne domeny zrodtowej ze strong docelowg 46% 10.6%
9. Jakos¢ innych linkdw zewnetrznych na stronie 11.6%

9 np. przekazywalny PageRank strony / liczba linkdw na stronie

>0 pasek boczny, stopka, itp.

51 . . . , . ;. .
otoczony przez wiele innych linkdw, czy umieszczony w zawartosci tekstowej



Komentarze ekspertow

Jon Myers: Zaufanie i Jakos¢ to wszystko czym sq linki. Upewnij sie, ze serwisy, z ktorych
pozyskujesz linki majg wysoki PR i sq zaufane dla Google, wtedy osiggniesz znakomity sukces.
Kluczem po zaopatrzeniu w Zrddta linkow jest uzyskanie anchor tekstow poprawnie
nakierowanych i powigzanych z wtasciwymi stronami docelowymi.

Russell Jones: Sukces opinii na blogach jako techniki zdobywania linkow wskazuje, ze
kontekstowe linki sq wartosciowe. Jednak btedem byfoby zaktadad, ze dzieje sie tak z powodu
miar tematycznosci. Jest bardziej prawdopodobne, Ze link znaleziony w unikalnej zawartosci jest
uwazany za naprawde naturalny.

Adam Audette: Linki kontekstowe w zawartosci dopasowanej do strony docelowej sq bardzo
silne. Anchor tekst jest mniej wazny niz zwroty otaczajgce link i gestos¢ stow kluczowych na
stronie (lub mowigc inaczej temat strony - o czym strona jest). Linki w pasku bocznym i stopce sq
tatwe do wykrycia przez Google i czesto odfiltrowywane. Jednak mogq stwarzac¢ duze
mozliwosci reklamowe, jesli sq stworzone poprawnie i nawet link nofollow moze generowac
duzy ruch, ktory moze z kolei prowadzic¢ do zdobycia linkdéw.

Roger Monti: Wysoce zaufane serwisy wydajg sie uzyskiwac lepsze efekty w rankingach niz
stabsze domeny. Pozycja linka jest bardzo istotna. Wymarzony link jest znajdujgcym sie na gorze
strony, zapakowanym w znaczniki nagtowka lub duzej czcionki, pochodzgcym z powigzanej
tematycznie, bardzo zaufanej strony.

Lisa D Myers: Link w tresci strony jest duzo bardziej wartosciowy niz link ze stopki lub paska
bocznego. Powiqgzanie tresci otaczajgcej link i ukryte indeksowanie semantyczne (Latent
Symantic Indexing) sq szeroko stosowane w celu okreslenia trafnosci i sity jakq powinien
otrzymac¢ link. Link z zaufanego serwisu z silnie powigzang zawartosciq do twojego serwisu
bedzie miat zawsze wiekszq moc.



Dodatkowe informacje SEO

Ponizsze poszczegdlne pytania zostaty postawione zespotowi ekspertow. Odpowiedzi
zapewniajg wglad w krytyczne (i czasem kontrowersyjne) dyskusje w dziedzinie SEO. Wykresy
kotowe przedstawiajg odsetek respondentow, ktérzy udzielili danej odpowiedzi.

Ktére z ponizszych stwierdzen najlepiej okresla twoja
opinie/doswiadczenie z aktualizacjg Google “Brand/Vince” z lutego
2009?

51%  Zmiany/aktualizacja algorytmu dotknety czynnikéw algorytmicznych, ktdre nieumyslinie
(i niepowszechnie) przyczynity sie do preferowania w niektérych wynikach SERP dobrze
znanych marek.

36% Google obecnie wykazuje nieco wieksze uprzywilejowanie dla serwiséw powigzanych z
dobrze znanymi markami.

9% Google obecnie wykazuje duzo wieksze uprzywilejowanie dla serwisow powigzanych z
dobrze znanymi markami.

4% Nie doszto do powaznych zmian, ktére dawatyby wieksze uprzywilejowanie w wynikach
Google dobrze znanych marek.




Ktére z ponizszych zdan najlepiej reprezentuje twoja opinie jak
Google obstuguje algorytmiczna ocene zawartosci subdomen® (z
wytaczeniem szczegélnych przypadkéw jak Blogspot, Wordpress,
itp.)?

Zawartos¢ subdomen dziedziczy pewne, ale nie wszystkie, niezalezne od zapytania
wskazniki rankingu domeny gtéwnej (lub innych subdomen) i jest traktowana czesciowo
jako oddzielny podmiot.

10% Zawarto$¢ subdomen nigdy nie dziedziczy wszystkich niezaleznych od zapytania
wskaznikéow rankingu domeny gtéwnej (lub innych subdomen) i w duzej mierze jest
traktowana jako oddzielny podmiot.

7% Zawartos¢ subdomen dziedziczy wszystkie lub prawie wszystkie niezalezne od zapytania
wskazniki rankingu domeny gtéwnej (lub innych subdomen) i jest traktowana tak samo

jak inna zawartos¢ wspoétdzielona w domenie gtéwne;.

y

W jakim stopniu wedtug ciebie wyszukiwarka Google wykorzystuje
dane zebrane z Google Analytics do generowania wynikow
wyszukiwania?

Dane z Google Analytics sg uzywane jedynie w zagregowanej formie, aby poméc w
identyfikacji wzorca i szerokiej analizie zachowan uzytkownikdéw.
16% Dane z Google Analytics nie sg wykorzystywane w zaden sposdb.

> subdomeny w tym kontekscie odnosza sie tylko do nazwy domeny trzeciego poziomu, np.

sub.domena.com, podczas gdy domena gtéwna odnosi sie do nazwy domeny drugiego poziomu, np.
domena.com zawierajgcej wszystkie subdomeny



6%

4%

Dane z Google Analytics sg wykorzystywane do podstawowego poréwnania serwiséw i
moga pozytywnie lub negatywnie wptynaé na pozycje w wynikach wyszukiwania.

Dane z Google Analytics sg wykorzystywane do podstawowego poréwnania serwiséw, ale mogag
miec¢ jedynie pozytywny wpltyw na pozycje w wynikach wyszukiwania (nie jest przeprowadzana
analiza spamu i nie sg naktadane kary).

Czy twoim zdaniem/w twoim odczuciu linki z Wikipedii bezposrednio
przyczyniajg sie pozytywnie do pozycji w wynikach wyszukiwania
Google, mimo stosowania nofollow?

68%

26%

6%

Tak, ale wzmianki nie sg traktowane bezposrednio jak linki, jedynie jako wskazéwki o
potencjalnej jakosci/autorytecie/wiarygodnosci.

Nie. Linki z Wikipedii wydajg sie przekazywaé tylko wartos¢, poniewaz wiele innych
serwisow/stron kopiuje i ponownie publikuje linki bez nofollow.

Tak, linki sg traktowane tak, jak by nie istniat atrybut nofollow.




Ktére z ponizszych stwierdzen najlepiej reprezentuje twoja opinie na
temat sposoby w jaki Google bedzie traktowato linki jako czes¢
swojego algorytmu przez najblizsze 5 lat?

48%

37%

15%

0%

Znaczenie linkdw spadnie, ale pozostanie bardzo wazne, dopdki nowsze sygnaty z
danych uzytkowania, mediéw spotecznosciowych i innych Zrédet nie zyskajg na
znaczeniu, aby je zastgpic.

Linki bedg nadal gtéwnga czescig algorytmu Google, ale nastgpig gwattowne zmiany w
sposobach zliczania linkéw i oceny ich znaczenia.

Linki beda nadal gtéwna czescia algorytmu Google, o wiekszym znaczeniu niz miaty w
ciggu ostatnich 5 lat.

Linki stang sie przestarzate, podobnie jak upychanie stéw kluczowych zeszto na dalszy
plan w korcu lat 90.




